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مفهوم بازار

 به فروشندگان و خريداران بين ارتباط برقراري براي مكاني
 اينكه براي .است معين زمان يك در خدمات و كالا مبادله منظور

 :است لازم آيد بوجود بازار
 •،وجود مبادله براي خدمات يا كالا و فروشنده خريدار 

 .باشد داشته
 • براي توانايي و تمايل فروشندگان و خريداران طرف از 

  .باشدداشته وجود مبادله
بازار كالا، بازار مثل دارد وجود متفاوتي بازارهاي اقتصاد در 

كار بازار و سرمايه بازار ، پول
انحصاري، ، رقابتي قبيل از  دارند متفاوتي ساختار بازارها 

انحصاري رقابت



كاركرد بازار

است قيمت تعيين بازار وظيفه.  

دارد تخصيص دهندگي نقش قيمت. 

اين بازار است كه تعيين مي كند چه كالايي توليد شود؟  

چگونه توليد شود و براي چه كسي توليد شود؟  



عرضه و تقاضاي بازار

در عوامل ساير و قيمت به توجه با كه است خدمتي يا كالا مقدار تقاضا  
. شود خريداري دوره هر
خدمات و كالاها به ما . است متفاوت نياز با تقاضا كه داشت توجه بايد 

 توجه با نيازها از بعضي . نكنيم تقاضا است ممكن ولي داريم نياز زيادي
 . شوند مي تقاضا به تبديل عوامل ساير و درآمد ، قيمت به
درآمد ، كالا قيمت به بستگي فرد هر توسط هركالا از تقاضا مقدار ، 

 و قيمتي انتظارات ، تبليغات ، سليقه و ،ترجيحات كالاها ساير قيمت
. دارد ديگر عوامل از بسياري

بودن ثابت و معين قيمت ازاء به كه است خدمتي يا كالا مقدار عرضه  
  بستگي بنگاهها عرضه مقدار .كند مي ارائه بازار به بنگاهها عوامل ساير

،توليد تكنولوژي، توليد هاي هزينه ، كالاها ساير قيمت ، كالا قيمت به
.دارد ديگر عوامل از بسياري و انتظارات



تنظيم بازار چيست؟

از حمايت جهت كه است سياستهايي و مقررات از اي مجموعه شامل 
 كنترل براي و )كنندگان مصرف و توليدكنندگان( بازار اصلي عوامل

 به .شود مي اعمال دولت توسط )قيمت و مقدار( بازار اصلي متغيرهاي
.تقاضا و عرضه سازوكار در دخالت يعني بازار تنظيم ديگر، عبارت

قيمت  عرضه تقاضا
افزايش رقابت و رقابت پذيري 

به نفع توليد  (جلوگيري از نوسانات قيمت 
)كننده يا مصرف كننده 

برون داد 



دخالت هاي دولت  در بازار  با هدف تنظيم بازار چگونه مي 
تواند باشد ؟

خدمات و كالاها توليد عرصه به دولت مستقيم ورود : غيربازاري
مستقيم غير و مستقيم :  بازاري 
محدود يا ممنوع را فعاليتها برخي كه مقررات و قوانين اعمال : مستقيم  

  .كند مي
از نهايي كالاي خريد يا و قيمتها در دستكاري طريق از : غيرمستقيم 

يارانه ماليات، ، تعرفه مثل : بازار
و احتكار : سوداگرانه رفتار در تغيير : اقتصادي عاملان رفتار تغيير  

  قاچاق

تغيير رفتار عاملان اقتصادي : اولين و اصلي ترين گام 



لزوم دخالت دولت ها در اقتصاد

توزيع، چگونگي بر نظارت نيز و عمومي كالاهاي توليد منظور به يكسو از دولت ها 
  اقتصاد در دارند منفي يا و خارجي اثرات كه كالاهايي بهينه توليد بر نظارت و كنترل

  .مي كنند دخالت

اقتصادي اهداف به دستيابي منظور به دولتها دوم جهاني جنگ از پس ديگر سوي از 
:مانند

كامل اشتغال 

اقتصادي رشد  

قيمت ها ثبات  

ملي پول ارزش حفظ  

مي كنند دخالت اقتصاد در.  

عوامل شكست بازار 
  غيررقابتي بازارهاي-1
  توليد( عمومي كالاهاي -2
)مصرف و

  بيروني و خارجي آثار -3
ناكافي اطلاعات -4



به چه عواملي بستگي ) اندازه و ميزان (دخالت دولت در بازار
دارد ؟

مردم انتظارات ميزان و نوع

مردم با دولت ارتباط نوع و اندازه   

نهاد مردم سازمانهاي و مردمي هاي تشكل

سياسي هاي رقابت( سياسي قدرت و سياسي احزاب(



كاركرد نظام اقتصادي: تعادل پايدار

پايدار تعادل برقراري اقتصادي نظام هر هدف اولين شايد و مهمترين 

 نوسانات كاهش يا كنترل به مربوط نظام يك در تعادل .مي باشد آن در

.است شده تعيين محدوده هاي در ،)مقدار و قيمت( اصلي متغيرهاي

حتي .مي شود دنبال اقتصادي نظام هاي و كشورها تمام در تعادل اين 

 از جلوگيري براي مواقع بعضي در دولت نيز آزاد اقتصاد نظام هاي در

 سياست هاي اجراي و بازار در دخالت به اقدام اصلي متغيرهاي نوسان

.مي كند تنظيمي 



چرا بازار محصولات كشاورزي مهم است ؟

نمايد مي طلب كشاورزي محصولات خاص ويژگيهاي دليل به 
 از بخشي كه  )مصرف تا مزرعه از( عرضه زنجيره موضوع به كه

 گردد مي بر آن مديريت و بازار موضوع به عرضه زنجيره
:شود اي ويژه توجه

آن كشاورزي محصولات ويژگي هاي از يكي :بودن فصلي 
  زمان در آنان مصرف اما شده، توليد كوتاه دوره در كه است

 .مي گيرد انجام طولاني
صنعتي محصولات برخلاف كشاورزي محصولات:پذيري فساد 

. شوند عرضه بازار به و برداشت سريع خيلي بايد
زياد حجم كشاورزي محصولات ويژگي هاي از يكي :زياد حجم 

.است آن ها



سياستهاي تنظيم بازار در بخش كشاورزي

كنترل يا تعادل ايجاد شامل بازار تتنظيم متفاوت،  تعاريف اساس بر  
  درآمد تثبيت يا حفظ ،قيمت گذاري ،تقاضا و عرضه مقدار

 تجارت در دخالت نيز و مصرف كنندگان از حمايت ، توليدكنندگان
. شود مي اعمال متفاوتي سياستهاي رو اين از .مي باشد محصولات

عرضه كه زماني سياست، اين اساس بر :عرضه كنترل سياست هاي  
 بازار وارد خريدار عنوان به دولت مي كند، پيدا افزايش محصول

 ذخيره سياست اين به .مي نمايد محصول خريد به اقدام و شده
 از مي توان كشور داخل در نمونه به عنوان .مي گويند نيز احتياطي

.برد نام كشاورزي محصولات برخي خريد يا كارخانجات شكر خريد



سياستهاي تنظيم بازار 

اختصاص خاصي كالاهاي به عموماً قيمتي سياست هاي :قيمتي سياست  
 استفاده مورد قيمت ها ثبات يا تاثيرگذاري براي موارد اغلب در و داشته

 تسلط براي كشورها از بسياري در حمايت شيوه اين .مي گيرند قرار
  و مي رود كار به نظر مورد محصولات يا محصول بازار ساختار بر دولت

 از حمايت ميزان و دولت تشخيص به قيمت گذاري، سياست موفقيت
 مديريت و ذخيره سازي ظرفيت مداخله، براي كافي مالي منابع قيمت،

.دارد بستگي كار
كف قيمت( حداقل قيمت تضميني، قيمت اعمال شكل به سياست ها اين( 

 سياست كلي طور به .مي باشند )تثبيتي قيمت( حداكثر قيمت و
 در ثبات ايجاد توليدي، محصول افزايش و حفظ هدف با قيمت گذاري

 و توليدكنندگان براي قبول قابل درآمد حفظ و ايجاد بازار، قيمت
.مي شود اجرا مصرف كنندگان رفاه حفظ براي كالاها مناسب عرضه



سياستهاي تنظيم بازار 

تعيين قيمت مابه التفاوت دولت سياست، اين مطابق :كننده توليد يارانه 
  تغيير با و مي نمايد پرداخت را توليدكننده توسط دريافتي قيمت و شده

.شد خواهد زياد يا كم نيز جبراني پرداخت بازاري قيمت هاي

( جهت كه است پرداخت هايي شامل مصرفي يارانه :مصرف كننده يارانه 
 بازار، فشار از ناشي آثار تعديل ، درآمدها توزيع در وتعديل ايجاد

 توليد كالاهاي مصرف تشويق سمت به كشور مصرف الگوي تصحيح
  التفاوت مابه پرداخت .مي گردد پرداخت مصرف كنندگان به داخل
  و جامعه نياز مورد ضروري و اساسي كالاهاي فروش و خريد قيمت

.دارند قرار گروه اين در دولت حمايت مورد كالاهاي كرد زيان  جبران



سياستهاي تنظيم بازار 

و ضرر از بخشي دولت سياست اين اساس بر :قيمت تثبيت صندوق سياست  

  از باشد، كمتر هدف قيمت از بازار قيمت كه زماني را توليدكنندگان زيان

 است، شده ذخيره توليدكنندگان و دولت توسط قبلاً كه وجوهي محل

  بيشتر كشاورزان دريافتي قيمت كه زماني سياست اين در .مي نمايد پرداخت

  صندوق به را قيمت اين از درصدي بايد كشاورزان باشد، هدف قيمت از

  در .كرد خواهد كمك صندوق اين به را رقمي  سالانه نيز دولت .نمايند واريز

  به كشاورزان باشد، كمتر هدف قيمت از كشاورز دريافتي قيمت كه سالي

  كشاورزان به صندوق به كمك ضمن دولت و كرد نخواهند كمكي صندوق

.نمايند برداشت مشخصي ميزان به نظر مورد صندوق از كه مي دهد اجازه



سياستهاي تنظيم بازار 

غير حوادث اثر در كه توليدكنندگاني از حمايت منظور به :محصولات بيمه 

  براي و مي شوند آسيب و خسارت دچار آنها توليدات شده پيش بيني قابل

.مي شود اجرا بيمه سياست آنها توليدي فعاليت هاي ادامه به كمك

دولت سياست اين در :كمبود داراي نواحي به مازاد نواحي از توليد انتقال 

 نواحي، آن مصرف ميزان تعيين با و نموده شناسايي را توليد عمده نواحي

  انتقال هستند، مواجه كمبود با كه ديگري مناطق به را محصول مازاد

 توليد عمده نواحي در ويژه به و ايران براي سياست اين .مي دهد

  هستند، مواجه آنها از يكي توليد مازاد با ساله هر كه پياز و سيب زميني

.مي باشد مناسب



سياستهاي تنظيم بازار 

مشابهي كالاي كه عظيم توليدي شركت چند هرگاه :كارتل ضد سياست  

 به خاص مواردي در خودشان بين رقابت حذف براي مي كنند توليد

  با مي توانند هنگام اين در .مي دهند تشكيل را كارتل يك برسند، توافق

 دولت حالت اين در .دهند قرار تاثير تحت آنرا قيمت هاي بازار تباني

 سياست هاي اجراي به اقدام بنگاه ها اين انحصاري قدرت كاهش براي

.مي كند جلوگيري آنها ادغام از و مي نمايد كارتل ضد



سياستهاي تنظيم بازار در چند كشور منتخب

جنوبي كره
 گرفته كار به دولت توسط بازار تنظيم سياست نوع چهار جنوبي كره در

 ،)جو و برنج( كشاورزي محصولات خريد سياست از عبارتند كه مي شود
 قرمز، فلفل( احتياطي ذخائر سيستم ،)گاو گوشت( قيمت تثبيت سياست

 )سير و پياز( جبراني پرداخت سياست و )ذرت و سيب زميني حبوبات،
.است
ژاپن

 خدمات و كالا حوزه در قيمت و بازار تنظيم سياست هاي دسته پنج ژاپن در
 قيمت يك با قيمت تنظيم برنج، دولتي توزيع كنترل جمله از خاصي
 سيب زميني، جو، گندم،( تضميني قيمت حداقل ،)گاو گوشت( توافقي
  صندوق سياست و )خام شير و سويا( جبراني پرداخت ،)شكر و قند نيشكر،

 .مي شود اعمال )جات سبزي و ميوه مرغ، تخم( تثبيت



نروژ 
  نقش بازار تنظيم در آن كشاورزي تعاوني هاي كه است كشورهاي جمله نروژاز
  در بازار تنظيم سياست هاي كه بخش هايي مهمترين از يكي .مي كنند ايفا اساسي

 دولت بازار اين در .است لبنيات بخش شده، اعمال نروژ دولت توسط آن
 بازار و شير مختلف استفاده هاي بين قيمت يكسان سازي سياست هاي

  بر شير از قيمتي حمايت لبنيات، بخش درون در بازار تنظيم لبني، فرآورده هاي
.مي كند اعمال را شير سهميه كاربرد و كشاورزي موافقتنامه اساس
اندونزي 

  كالاهاي جزء برنج اينكه به توجه با و نمي كند دخالت مستقيماً اندونزي دولت
  استفاده بازار تنظيم براي را كف و سقف قيمت سياست هاي دولت است، اساسي

  طريق از كار اين و نيست مستقيم طور به بازار در دولت دخالت مي كند،
  برنج، اهميت دليل به ولي مي گيرد، انجام خصوصي بخش و توليد تعاوني هاي

  از مجموعه اي بلكه نكرده، بسنده كف و سقف قيمت هاي تعيين به تنها دولت
  مالي كمك هاي و تسهيلات اعطاي برنج، واردات انحصار جمله از را سياست ها

  مالي كمك هاي اعطاي و مازاد برنج خريد بهره، پايين نرخ با كشاورزان به
  .مي كند اعمال محصول اين انبارداري و ذخيره سازي براي

سياستهاي تنظيم بازار در چند كشور منتخب



نهادهاي تنظيم بازار در برخي از كشورها

 ،توسعه مركز كشاورزي، وزارت بر علاوه تركيه و تايلند آمريكا 
  اين بازار تنظيم در نيز خارجي تجارت وزارت و گمرك صادرات،

.مي كند ايفا نقش كشورها
انجمن هاي و كننده توليد و دولت مشترك صندوق نيز ژاپن در 

  نقش كشور اين بازار تنظيم در كشاورزي وزارت كنار در خصوصي
.مي كنند ايفا موثري

از و شده فراواني دگرگوني هاي دچار كشورها در بازار تنظيم نهاد  
  نهاد و اند كرده حركت سياست گذاري نقش به مداخله گر نقش

 عهده  بر را سياست ها اجراي وظيفه  تشكل ها همكاري با بخش خصوصي
  .دارند



.....و اما در ايران 

وزير جمهور، رئيس اجرائي معاون شامل بازار تنظيم ستاد اعضاي  
 شهرسازي، و راه وزير كشاورزي، جهاد وزير تجارت، و معدن صنعت،

 اطلاعات، وزير اقتصاد، وزير كار، وزير كشور، وزير دادگستري، وزير
.است اصناف اتاق رئيس و ايران اتاق رئيس مركزي، بانك كل رئيس

تضميني خريد ، تضميني قيمت شامل بازار تنظيم سياستهاي ايران در ، 
 آن، عرضه و دولت توسط محصول مستقيم خريد ، محصول قيمت تعيين

   يارانه و ) واردات و صادرات مقدار بر  گذاري تاثير ( عرضه سياست
. باشد مي
در شده كارگرفته به سياستهاي كم پوشاني هم و همخواني  مهم نكته 

 جهت در را ديگر سياست سياستي هر كه بوده مشخص هدف راستاي
.تضعيف نه نموده تقويت مشخص هدف به دستيابي

بازار در دولت دخالت تغور و حدود تعيين عدم  دليل به ديگر نكته 
 به شده روزمرگي دچار كشاورزي جهاد وزارت ، كشاورزي محصولات

  .ريزي برنامه جاي



كشاورزي ايرانمديريت بازار محصولات مشكلات 

عنكبوتي تار قضيه 
بسيار دارند قرار تضميني قيمت سياست در كه محصولاتي شمول دامنه 

.است گسترده
وجود كارا صورت به سياست اين اجراي براي مناسب امكانات و ساختار  

.ندارد
توليد هزينه با تضميني هاي قيمت تناسب عدم
محصول سازي ذخيره و خريد امكانات بودن ناكافي 
قيمت هر به محصول فروش به اجبار و كشاورزان پايين مالي توان
قوي هاي تشكل و ها اتحاديه بودن ناكافي
رقابتي مزيت به ناكافي توجه
انبارداري و نقل و حمل ضعف
آن گراني و بندي بسته ضعف
كشاورزي محصولات اغلب براي تجاري نشان نداشتن



كشاورزي ايرانمديريت بازار محصولات مشكلات 

خارجي و داخلي بازاريابي اي حرفه كار نيروي كمبود
كشاورزي محصولات گذاري قيمت و نابجا دخالتهاي
واردات نامناسب مديريت 
كشاورزي  هاي داده پايگاه و رساني اطلاع نظام ضعف
انحصار وجود
بازار حاشيه بودن گسترده
كشاورزي محصولات بازار نظام اطلاعات نبود
مناسب فناوري  ناكافي بكارگيري  
بازاريابي در كنندگان توليد ناكافي مشاركت



صادرات چيست؟

مقصد به كشور يك مرزهاي از خدمات و كالا خروج معناي به صادرات 
.ست مقصد و مبدا مقررات و قوانين اساس بر كشورها ساير

داخلي )نوليد(عرضه مازاد كه گيرد مي شكل زماني صادرات تئوري در  
)بالقوه(باشد داشته وجود محصول براي

تقاضاي كه رسد مي بالفعل به بالقوه از زماني داخلي عرضه مازاد 
 سليقه با مطابق محصول يعني . باشد داشته وجود محصول براي خارجي

  و  المللي بين استانداردهاي و درآمد سطح خارجي، كننده مصرف
. شود نمي صادرات داخلي عرضه مازاد هر بنابراين . باشد بازارپسند

توليد صادرات محور 
يعني توجه به تقاضاي خارجي براي توليد  

داخلي با محور صادراتي



صادرات چه نقش در تنظيم بازار دارد ؟

براي پايدار فروش بازارهاي سازي فراهم با صادرات 

 در نسبي تعادل ايجاد ضمن شده توليد داخلي محصولات

 براي را درآمد و اشتغال ايجاد ، آوري ارز ، داخلي بازارهاي

. باشد داشته همراه به ملي اقتصاد



)ميليون دلار) (1384-93(ارزش صادرات كالاي كشاورزي طي سالهاي
بانك مركزي ، گزارش اقتصادي و ترازنامه: ماخذ



)درصد) (1384-93(درصد تغييرات ارزش صادرات كالاي كشاورزي طي سالهاي



)1384-93(سهم صادرات كشاورزي از كل صادرات كشور طي سالهاي 



، تن/دلارميليون تن، ميليون دلار، : واحد( 1389-95صادرات زعفران طي سالهاي 
)درصد

سهم از توليدقيمت صادراتيارزش صادراتمقدار صادراتسال
سهم ايران از 
صادرات جهاني

وزنارزش
13899.1075.3311.345727
13903.1229.3673487811
13912.1399.4183535610
13923.1373.2005.146517
13935.1589.2264.157505
13946.1131655.1-4612
1395365.535.1---

www.trademap.org ا،.ا.ج گمرك :مأخذ
.ميباشد سال نخست ماه سه به مربوط ،1395 سال آمار



، تن/دلارتن، ميليون دلار، ميليون : واحد( 1389-95سالهاي خرما طي صادرات  
)درصد

www.trademap.org ا،.ا.ج گمرك :مأخذ
.ميباشد سال نخست ماه سه به مربوط ،1395 سال آمار

سهم از قيمت صادراتيارزش صادراتمقدار صادراتسال
توليد

سهم ايران از 
صادرات جهاني

وزنارزش

13891.1192.1482.12448.113.162.
14

13903.1349.1888.1406137.1816
13915.1386.1818.13109.121.89

13926.1464.1924.13125.143.84.
10

13932.1622195.1350165.74.9
13941715.2321359-8-
139555651185---



صادرات چه هنگام مي تواند در تنظيم بازار كمك كند  ؟

براي پايدار فروش بازارهاي سازي فراهم با صادرات 

 در نسبي تعادل ايجاد ضمن شده توليد داخلي محصولات

 براي را درآمد و اشتغال ايجاد ، آوري ارز ، داخلي بازارهاي

. باشد داشته همراه به ملي اقتصاد



صادرات چه هنگام مي تواند بازار فروش پايدار 
در خارج كشور فراهم آورد؟

و توليد هاي هزينه كاهش و توليد بخش در تورم نسبي تثبيت و كنترل 
المللي بين رقابت  افزايش

قبيل از(كشاورزي صادراتي محصولات بندي بسته بودن بازارپسند   
) كردن باز سهولت/زيبايي/ شكل/رنگ/حجم و اندازه

زمان طول در كشاورزي محصولات صادراتي رقابتي مزيت افزايش 
محصولات  براي  هدف بازار كشورهاي تقاضاي شناخت و مؤثر تبليغات  

صادراتي
هدف بازارهاي كشاورزي محصولات بازار به نفوذ هاي استراتژي تدوين 
كننده مصرف ديدگاه از كشاورزي محصولات مطلوب  استاندارد و كيفيت 

خارجي



صادرات چه هنگام مي تواند بازار فروش پايدار 
در خارج كشور فراهم آورد؟

صادراتي بازارهاي در ايراني هاي بنگاه  نشان و نام از برخورداري
صادرات كه مشخص اي دوره طي در صادراتي هاي مشوق پرداخت 

.شود پايدار
صادرات در رو پيش كشاورزان تشكلهاي بودن توانمند
كشاورزي محصولات گذاري قيمت سيستم بودن كارآمد
تجارت و صادرات هاي آموزه از صادركنندگان آگاهي
و استاندارد و كيفيت خصوص در كنترلي و نظارتي ساختار وجود  

 كشاورزي محصولات بهداشت
مطلوب و  مناسب ارز نرخ تعيين 
وآمار مقررات و قوانين خصوص در آمد روز اطلاعاتي بانك وجود 

تفكيك به  صادرات



صادرات چه هنگام مي تواند بازار فروش پايدار 
در خارج كشور فراهم آورد؟

مراكز ، سردخانه ، انبار ، نقل و حمل همانند پشتيبان زيرساختهاي وجود  
آنها توسعه از حمايت و بندي بسته و فرآوري صنايع ، بازاريابي و مشاوره

بهره        افزايش و ها هزينه كاهش منظور به محصول عرضه زنجيره توسعه 
كارايي و وري

در داخلي بازار تنظيم و محصول صادرات توسعه سياستهاي در نسبي ثبات 
 ديگر مناسب هاي شيوه از  بحراني مواقع

صادراتي هدف بازارهاي كه كشورهايي با مناسب سياسي ارتباط وجود 
هستند

صادراتي هدف بازار  كشورهاي با دوجانبه توافقات برقراري و تنظيم 
ابزارهاي ساير و بيمه طريق از محصول صادرات خطر و ريسك پوشش 

 مناسب



سياست توسعه صادرات در برخي كشورهاي جهان 

آنان از حمايت و صادرات پشتيبان سازمانهاي توسعه و  ايجاد  
مالياتي هاي معافيت اعطاي 
ترجيحي هاي نرخ با بانكي تهسيلات اعطاي 
رقابتي قدرت داراي محصولات به صادراتي هاي يارانه اعطاي 
صادرات بيمه 
موضوع در توسعه و تحقيق براي  دولت اعتباري و نقدي كمكهاي 

صادرات
تجاري نمايشگاه هاي در مشاركت
صادرات جهت بالا فناوري با توليدات براي فناوري هاي پارك ايجاد
حمل كرايه در تخفيف همانند صادرات با مرتبط خدمات تعرفه در تخفيف  

  نقل و



سياست توسعه صادرات در برخي كشورهاي جهان 

صادراتي كالاهاي ساخت در( صادرات مقابل در واردات امتياز اعطاي 
 وارداتي ها نهاده و اوليه مواد تمامي گمركي تعرفه و عوارض

)شود مي بازگردانده
صادرات براي تخصصي بانكهاي ايجاد 
صادرات سكوي عنوان به تجاري آزاد مناطق ايجاد 
مشخص برند با صادراتي بزرگ شركتهاي ايجاد  

 خارجي سياست از استفاده براي تلاش و مناسب ديپلماسي است ذكر به لازم
 ايجاد و كلان اقتصاد سياست هاي نيز و جديد بازارهاي به دستيابي براي

 بدون كه چرا دارند، حياتي اهميتي نيز كار و كسب براي مناسب محيطي
.بود خواهند بي حاصل عملا صادراتي مشوق هاي شرايط، اين كردن فراهم



با سپاس از توجه شما
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