
 

  1403 /72 شماره  /5 سال

11/10/1403 

 
 مطالب این شماره 

 2......................زنجیره ارزش خرما در کشورهای عربی

 
 مریم اردستانی :ترجمه

 

 

 یاقتصاد و توسعه کشاورز یگذاراست یس  ادداشتی    

 ییو روستا

 

 

 

  

 

 

 

 
سپاس، پذیرای نظرات ارزشمند خوانندگان این موسسه با کمال احترام و 

 باشد این اثر می 
 

 15986 -37313کدپستی:   88896660نمابر:  42916000تلفن: 

 

E-mail: aperi@agri-peri.ac.ir 

https://www.agri-peri.ac.ir  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 72 ، شماره5سال ................................ ...............................................اری اقتصاد و توسعه کشاورزی و روستایی ذگادداشت سیاستی

 2                                                                  های برنامه ریزی، اقتصاد کشاورزی و توسعه روستاییموسسه پژوهش 

 

 زنجیره ارزش خرما در کشورهای عربی  عنوان خبر:

 مریم اردستانی  :ترجمه

 BR-4-14031011-(03)کد: 

 

 خلاصه مدیریتی

بخش خصوصدولتفراوان    یهاتلاش   رغمیعل و  در   یها 

در    یدکنندهیتول  یعرب  یکشورها گذشته،  طول  خرما  دهه  پنج 

ی  هات یموانع و محدود  لیبه دل  این محصولارزش    رهیتوسعه زنج

  محدود شده است.   یابیو بازار  ینهاد   ،یطیمحزیست  ،یفن  دارریشه

خاور نزدیک  ای  دفتر منطقه و    یتوسعه کشاورز  ی سازمان عرب»

شمال   ن  1«فائو  آفریقایو  به  توجه  و    ازیبا  مجدد  تلاش  به 

یک  ارائه    با هدف  ایمطالعه،  صنعت  نیتوسعه ا  یهماهنگ برا

راهبردی پا  یبرا  چارچوب  در    رهیزنج  داریتوسعه  خرما  ارزش 

بر نیاز به یکپارچگی  آن  تاکید    اند کهانجام داده  یعرب  کشورهای

منطقه سیاست بهتر  هماهنگی  و  ای،  مشترک   هایدیدگاهها 

نوآورانه و مترقی برای تولید، فرآوری، بازاریابی و تجارت خارجی 

 خرما است. 

رو  نیا از  چارچوب   رهیزنج  کردی مطالعه  عنوان  به    ی ارزش 

 نیب  تیروابط قدرت و حاکم  ،ی، هماهنگدهیکه سازمان  یمفهوم

محصولات و خدمات   فضایکننده در  شرکت   گران ینهادها و باز

نظرات   ها،دگاهیدضمن تلفیق  و    کردهگرفته، استفاده  خرما را در بر  

توص طر)  دریافتی  یهاه یو  با   یمشاوره  ندیفرآ  قیاز  گسترده 

 یاصل یهاتیدر مورد محدود یامکان بازخورد مشارکت، (نفعانیذ

 .  آورده استرا فراهم  محصول ارزش رهیمختلف زنج یاجزا

 تحلیلتجزیه و 

  است. هایی  ها و محدودیتچالش دارای  زنجیره ارزش خرما  

ب  نییپا  یوربهره ناش  شتریخرما در   یهات یاز محدود  ی کشورها 

ضعف منابع    نیزو    محیطیزیستو    ی کیزیف  ی، منابعمال  ،ینهاد

 
1  . the Arab Organization for Agricultural Development 

(AOAD) & the Food and Agriculture Organization 

Regional Office for the Near East and North Africa 

(RNE/FAO) 

نیروی  اکثر کشورها با کمبود    است.   یتیریمد  یهات یو ظرف  یانسان

خرما مواجه    صنعت  توسعه   یهاو باتجربه در تمام جنبه   کار مجرب

ز  کاهش  هستند. ناش  یستیتنوع  منطقه  در  عوامل    یخرما  از 

تغ  یاریبس  ها، نزاعو    یداخل  یهایریدرگ   ،اقلیمی  راتییاز جمله 

  ر ییتغ  ،یستیعوامل ز  ،یاهی از پوشش گ  ی بیش از حدبرداربهره

اقتصاد  یاجتماع  راتییتغ  ،یکشاورز   یهاوهیش جمله   یو  از 

مسکون  ینیشهرنش  شیافزا مناطق  تجاوز  ز  ی و   یهانیمبه 

تقاضا توان گفت  اینکه حتی می   تیدر نها  بوده است.  یکشاورز

مصرف سرانه  چرا که    قرار گرفته است؛خطر  معرض  خرما در    یبرا

نسل جوان،    انیدر م  ژهیبه و  ی؛عرب  یاز کشورها  یاریدر بس  آن

 رو به کاهش است.  ای شده و کم

فرصت وجود،  این  بازارهای با  در  خرما  تقاضای  برای  هایی 

خرما در منطقه و بازارهای جهانی   یمحلی، کشورهای واردکننده

دارد. رشد    نیا  وجود  در حال  انگیزه می و    بودهبازارها  ای توانند 

 از یمورد ن  تیفیو ک  یوربهرهارتقاء  تا    باشند  یعرب  یکشورها  یبرا

بازارها  یدسترس  یبرامحصول   باارزشبه  مانند   یالمللنیب  ی 

را    هیاتحاد  ا،یاسترال کانادا  و  دهند.  اروپا  قرار  کار خود  در دستور 

گیری کمتری نسبت به کیفیت دارند )مانند  بازارهایی که سخت 

توانند به گسترش حجم  هند، اندونزی، بنگلادش و غیره( نیز می

و به  منطقه؛  از  خرما  و صادرات  الجزایر  نظیر  کشورهایی  از  یژه 

خرما فرآوری  کنند.  کمک  برای  علی،  عراق  که  پتانسیلی  رغم 

ی بالای این محصول وجود بسیاری از محصولات با ارزش افزوده

 دارد، بسیار اندک بوده و فرصت بکری در این زمینه فراهم است. 

 پیشنهادهای سیاستی 

 صنعت   توسعه  یبرا  رایی  هاهیتوصمذکور    مطالعهبر این اساس،  

 بندی ساختار  به شرح زیر یکه در پنج موضوع کل  هخرما ارائه کرد

  .دندهیمشکل را  یامنطقه  راهبرد کیاساس  و شده
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از طر  دیتول  ی پایدار و کارآمدهاستمیس  تیتقو  (1   ق یخرما 

بر    یهاحلراه تمرکز  و  شیوهنوآورانه  پیشرفت  و  های بهبود 

از    ،یتیریمد استفاده  منابع،  از  کارآمد   هایفناوریاستفاده 

تحق  یمبتن  یشدهاثبات تغ  ق یبر  با  جهت    ریی و  تولید  سمت  به 

و    یاز سودآور  نانیاطم  یبرا   دیتول  یهانه یو کاهش هز  کیفیت

امر،لازمه  نخلداری.  یریپذرقابت این  و برنامه اجرای    ی  ها 

راستایگسترده  های  طرح س  در  خرما،    تولید  یهاستمیبهبود 

از    یریشگیو پ  ییشناسا  ر،یو خدمات تکث  دیتول  یهانهاده  تیتقو

ب و  تحق  تیحما  ها،یماریآفات  توسعه   قیاز    ج ی ترو  ،یفناور  و 

و تغییرات اقلیمی  کاهش  راهبردهای    آب، توسعه   کارآمد  مصرف

 است.  یکیژنت یستیو ثبت و حفاظت از تنوع ز آنهابا  سازگاری

پذیری بهبود مدیریت پس از برداشت، بازاریابی و رقابت  (2

برخوردار    یاتیح  تیاز اهم  د یکه تول  یدر حالزنجیره ارزش خرما.  

تولید  است،   از  پس  مراحل  خرما    رهیزنجارتقاء  ضامن ارزش 

به بهبود    ازیکه ن  ید یکل  یهامولفه   عملکرد موثر این زنجیره است. 

  ، یابیبازار  ت،یفیپس از برداشت، ک  فرآوریو    مدیریت  شامل  دارند

  یی بر ارزش غذا  تاکیدمصرف خرما با    نیز تجارت و    ،هارساختیز

 آن است. 

انسان  ینهاد  یهاتیظرف  تیتقو(  3 منابع   هایتلاش .  یو 

کمبود   لیبه دل  ی عربیاز کشورها  یاریخرما در بسصنعت    توسعه 

  عمدتا   ناکام مانده است. این کمبود نیز  ماهر و باتجربه  نیروی کار

دل آموزش  یناکاف  لیبه  آموزش   ،یتخصص  هایبودن  موسسات 

 . ی استجیو خدمات ترو یاحرفه

 . خرما  صنعت  توسعه   یبرا  یاو مشارکت منطقه  یهمکار  (4

فراتر از    اریخرما در جهان عرب بس  دیتول  یرو  شیپ  یهاچالش

حال،   نیبا ا مقابله است.  یکشور برا  کیموسسه و    کی  تیظرف

 ی امنطقه  یهایخرما، همکار  دیتسلط جهان عرب در تول  رغمیعل

و  اندکی تجربخصوص  در    ژهیبه  و  اطلاعات   توسعه   ات، یتبادل 

و   یتوسعه، فرآور  ینهیدر زم  یمشترک و هماهنگ  یهااست یس

اقدامات لازم برای غلبه بر این امر شامل    تجارت خرما وجود دارد.

ی منطقه   کایجاد  برا   یامرکز  و    ء ارتقا  یخرما  ارتباطات  تبادل 

 کپارچه ی  تیریو مد  تیدر تجارت، توسعه ظرف  یهمکار  شیافزا

 آفات است. 

 ره یدر تمام مراحل زنج یبه مسائل مقطع یدگ یبه رس ازین (5

تول از  و    عیاز برداشت، توزمدیریت پس  تا    گرفته  دیارزش خرما 

 یگذارهیسرما  قیتشو  یبرا  دولتی  یهاسم یمکانتوسعه    ؛مصرف

زنج  ی خصوصبخش   اطم  ره یدر  مح  نانیو  بودن  مساعد    ط یاز 

مشارکت   قیتشو؛  مهیو ب  یمال   نیتام  ،یگذارهیسرما  یبرا  ینظارت

برداشت،    ینهیآموزش در زم  قیآنها از طر  تیظرف  شیزنان و افزا

 ریو سا  یابیبازار  ،یبه منابع مال  یو دسترس  یدست  عیو صنا  یفرآور

آوری و انتشار آمار دقیق از جمله  و بهبود جمع  ازیمورد ن  یهانهاده

ها، مقدار  در مورد تولید، سطح زیر کشت، ارقام، بازاریابی، قیمت 

 .صادرات و مقصد

با هدف    "المللی خرماسال بین"در پایان اینکه    و

ارتقاء سطح مصرف و تقویت توسعه پایدار کل زنجیره  

 ارزش خرما، ایجاد و ترویج شود.

 

 منبع 

-FAO and AOAD. 2023.Value chain study 

Date palm in the Arab  

region.Cairo,FAO.https://doi.org/10.406

0/cb9917en
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